
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Παρουσίαση της αξιολόγησης του ΟΟΣΑ 
σε επιμέρους δείκτες 

του Επιχειρηματικού Περιβάλλοντος 
αρμοδιότητας ΥΠΑΑΝ 
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Εισαγωγή 
 
Οι πίνακες που ακολουθούν καταγράφουν την πρόοδο που έχει συντελεστεί από 
το 2008 έως το 2011, όπως αυτή καταγράφεται στη φετινή οικονομική έκθεση 
ου  ΟΟΣΑ  σε  επιμέρους  δείκτες  του  επιχειρηματικού  περιβάλλοντος  στην τ
Ελλάδα που υπάγονται στην αρμοδιότητα του ΥΠΑΑΝ.  
 
Οι δείκτες που αναφ ροντ ι συγκεκριμέν είναι οι ακόλο ο

1) Εμπόδια στην Επιχειρηματικότητα  Barriers to E re eneurship 
 

έ α α  υθ ι: 
  – nt pr

2) Ρυθμιστική  και  Κανονιστική  Απλοποίηση  –  Regulatory  and 
Administrative Opacity 

 3) Ρυθμιστικά  εμπόδια  στο  λιανεμπόριο  –  Regulatory  Barriers  in  Retail 
Sector 

 4) Αδειοδοτικοί περιορισμοί  στο  λιανεμπόριο  – Operational Restrictions  in 
Retail Sector 

5) Έλεγχοι τιμών (ανώτερα‐κατώτερα περιθώρια κέρδους) – Price Controls 
in Retail Sector 

 
  κλίμακα  αξιολόγησης  του  ΟΟΣΑ  εκτείνεται  από  το  0‐6  (0=πλέον  φιλικό Η

επιχειρηματικό περιβάλλον / 6=λιγότερο φιλικό επιχειρηματικό περιβάλλον). 
 
Η θέση της Ελλάδας μεταξύ των 30 χωρών‐μελών του ΟΟΣΑ καταγράφεται σε 
ύο στήλες, με μπλε για την αξιολόγηση του 2011 και με διαγράμμιση για την δ
αξιολόγηση του 2008.  
 
 οριζόντια γραμμή που διαπερνά κάθε πίνακα, δηλώνει το μέσο όρο του ΟΟΣΑ 
ε σύνολο 30 χωρών.  
Η
σ
 
 
Συμπεράσματα 
 

1) Εμπόδια στην Επιχειρηματικότητα – Barriers to Entrepreneurship 
 

Στο δείκτη Εμπόδια στην Επιχειρηματικότητα, η Ελλάδα έχει βελτιώσει κατά 6 
έσεις  την  αξιολόγησή  της,  και  βρίσκεται  πλέον  από  την  26θ
θ
 

η  (2008)  στην  20η 
έση (2011), κάτω από τον μέσο όρο του ΟΟΣΑ για το συγκεκριμένο δείκτη.  

2) Ρυθμιστική  και  Κανονιστική  Απλοποίηση  –  Regulatory  and 
cAdministrative Opa ity 

 
Στο  δείκτη  Ρυθμιστική  και  Κανονιστική  Απλοποίηση,  η  Ελλάδα  έχει  βελτιώσει 
κατά  14  θέσεις  την  αξιολόγησή  της,  και  βρίσκεται  πλέον  από  την  23η  (2008) 
στην  9   θέση  (2011),  κάτω από  το  μέσο  όρο  του ΟΟΣΑ  για  τον  συγκεκριμένο 
δείκτη.  

η

 
3) Ρυθμιστικά  εμπόδια  στο  λιανεμπόριο  –  Regulatory  Barriers  in 

Retail Sector 
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Στο δείκτη Ρυθμιστικά εμπόδια στο λιανεμπόριο, η Ελλάδα έχει βελτιώσει κατά 
 θέσεις την αξιολόγησή της, και βρίσκεται πλέον από την 276
θ
 

η (2008) στην 21η 
έση (2011).  

4) Αδειοδοτικοί  περιορισμοί  στο  λιανεμπόριο  –  Operational 
Restrictions in Retail Sector 

 
Στο δείκτη, Αδειοδοτικοί Περιορισμοί στο λιανεμπόριο, η Ελλάδα έχει βελτιώσει 
ατά 9 θέσεις την αξιολόγησή της, και βρίσκεται πλέον από την 23κ
1
 

η (2008) στην 
4η (2011) θέση, κάτω από το μέσο όρο του ΟΟΣΑ για το συγκεκριμένο δείκτη.  

5) Έλεγχοι  τιμών  (ανώτερακατώτερα  περιθώρια  κέρδους)  –  Price 
Controls in Retail Sector 

 
Τέλος, στο δείκτη Έλεγχοι  τιμών, η Ελλάδα έχει βελτιώσει κατά 11 θέσεις  την 
ξιολόγησή της, και βρίσκεται πλέον από την 20α
κ
 

η (2008) στην 9η θέση (2011), 
άτω από τον μέσο όρο του ΟΟΣΑ για το συγκεκριμένο δείκτη.  

Ακολουθούν οι πίνακες 
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